
 

 

 

 
 

 

http://www.hansgrohe.hr/


 

 

 

 



 

 

 

 

  



 

  

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

  

 

 

LEGENDA 
 

Državne ustanove 

Lokalne ustanove 

Ostale javne ustanove 

Financijske ustanove 

Građevinski sektor 
Energetski sektor 
Znanstveni sektor 
Mediji 
NGO 

Unusual suspects 

 



 

 

WS5 KOMUNIKACIJA I KREIRANJE SVIJESTI – PRIJEDLOZI MJERA 
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ZA SVE TIPOVE ZGRADA 
 

 

Informirati širu javnost o 
višestrukoj koristi energetske 
obnove zgrada 

    1 2 2 52 

Pojednostavniti i prilagoditi 
sadržaj informacija ciljnim 
skupinama 

    2 1 5 49 

U komunikaciji koristiti primjere 
dobre prakse, uključivo i 
ostvarene uštede 

    1 1 4 51 

Apelirati na emocije korisnika 
prostora, kao što su udobnost, 
sigurnost i zdravlje 

1    2 5 7 42 

Započeti s informiranjem od 
najranije dobi, kako bi se 
odrastalo s takvim načinom 
razmišljanja 

    1 4 7 45 

Organizirati istraživanja o 
osvještenosti i prilagoditi 
kampanje rezultatima istih 

1    4 2 13 37 

Otvoriti informativne centre (one-
stop-shop) radi kvalitetnijeg 
informiranja o energetskoj obnovi 

   1 4 8 13 31 

Osigurati kvaliltetnu platformu za 
dvosmjernu komunikaciju između 
institucija i korisnika 

    1 4 6 46 

 
UKUPNO 

 

2   1 16 27 57 353 
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#30APRIL2017 #BUILDUPON 

http://www.buildupon.eu/
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